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2、自主品牌运作方案 

“同方童园”品牌项目运作方案 

 

（文焰工作室） 

序  言 

 

   目前，我国的高等职业教育整体上已进入深化内涵、提升质量的阶段，如何协同

创新，进一步提高教育教学质量、强化办学特色、实现人才培养、科学研究和社会

服务水平的全面提升是高职院校立足的关键。我系服装设计专业在学院领导的支持

和引导下，以安东尼服装实训工厂为平台，在教学实践中，始终坚持协同创新，校

企合作，工学结合，突出动手能力培养，形成了“学校专业、工厂实业、学生就业的

三业对接，理论教学与实践教学双轨并行，教学、实训、技能鉴定和生产经营四位

一体”的教学体系，在特色专业建设和人才培养模式方面进行了改革与探索，取得了

良好的效果。 

为服装设计专业在教学改革新模式转型升级中有新的突破，我系“服装设计工作室”

进行了转型升级，设立“文焰”工作室，将工作室打造成学生实践培养与“双师型”

人才培养“双培养”计划基地。目前工作室已成立了由教师和学生组成的服装设计

工作室的创作团队。本创作团队结合惠州本地客家文化设计了童装品牌的商标（品

牌名为“同方童园”） ，且已向国家商标局申请注册以及开发了部分童装作品。工

作室成立的目标是希望以“同方童园”品牌为契机，打造为集产品研发、生产管理、

销售一体化运作的部门，努力建设为一个创新型‘校企合一’的项目工作室，把教

师——学生——企业三者结合一起，切实做到教学与实践操作、教学与行业需求的紧

密相结合。这样的校企合作模式和教学模式使教师的行业渗透和专业实践技能得到

提高，使学生的企业认知和实践操作、创新设计能力得到培养，综合能力得到全方

位的锻炼。 

一、品牌建设目的及意义 
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“同方童园”品牌的建设，区别于众多院校开展专业工作室效仿项目化教学模

式，汇聚‘双师型’教师之力，大胆开拓品牌建设，形成集产品研发、生产管理、

销售一体化运作，努力建设成为一个院校联邦制‘校企合一’的典型项目。另外，

在教学体制改革、学生人才培养、校企融合深度、创业就业管理等方面作深入研究，

努力把学生培养成为社会急需的高素质应用型技术人才，从而提升学院知名度。 

 

二、品牌介绍 

 

1、品牌文化 

    惠州作为广府、客家、潮汕文化交汇地，以‘好客’吸引众多外来人口，岭南

文化与外来文化相融合的作为文化背景。本品牌以岭南文化为底蕴，塑造客家典型

风气，促进新一代小朋友活泼、健康、友爱、自信、健康成长。 

    ◎故事背景 

   《同方童园》有两个元素：一个是“梦境家园”、一个是“现实记忆”。“梦境家园”

是指《同方童园》的主要场景“鹅湖”，湖边有许多梦境奇观，让孩子们有创造力、想

象力；“现实记忆”元素具有象征性，讲述了四个来自不同的地方小儿童，他们有着

不同的语言，在鹅湖边玩乐，彼此之间有心灵的沟通，建立了良好的关系，共同过

上梦一般的游乐。 

    ◎人物形象及色系定位 

    同同（红色）：是个子最高也是最绅士的同方童园，整天到外面散步时，会经常

打咏春拳。同同更喜欢舞狮，因为他的家庭都会舞狮，在当地很出名。他整天抬着

狮子一边舞功夫一边在草地里打滚。 

    圆圆（橙色）：与同同是同堂妹妹，长得挺结实，她也是常抬着狮子一边跳舞和

打滚，最喜欢的东西是一个粉红色的侧挂包，他和惠惠是最好的朋友。 

    惠惠（蓝色）：是本地人，号称‘鹅城美女’，喜欢戴帽子，经常戴的一顶奶牛

花纹的帽子，穿着公主短裙。因为觉得这样很可爱，风格对圆圆来说可是很重要的

事情。圆圆有她自己独特的舞步和打招呼方式。她很爱其小朋友，但总刻意和其他

人在一起，因为想炫耀美。 

http://baike.baidu.com/view/42687.htm
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    庄庄（黄色）：是最快乐、最爱笑的宝宝。庄庄喜欢唱歌、蹦蹦跳，嘴巴最多，

爱管闲事。庄庄很喜欢穿卫衣仔，它到外面跑、跳、追逐姿态很象企鹅。 

    芳芳（绿色）：（暂预留） 

◎品牌口号: 

同一片蓝天，同一个世界，同一个梦想。One world，One dream. 

 

    ◎品牌名称：同方童园 

----活跃 健康 友爱 自信 

    ◎品牌标识：  

    2、品牌定位 

    ◎品牌设计特点 

在面、辅料的选择上，实行严格把关，注重吸湿性、透气性、柔软性、保暖性等良

好功能，将以采取高成份棉的针织布和部分棉、麻、梭织布作为产品的材质。 

在设计上，将吸取欧、日、韩等国家的流行元素，结合岭南文化元素进行优化组合，

突显个性，引导时尚。 

在色彩运用方面，将红、橙、黄、绿作为主打色系，清新、明快、雅致的环保色彩

作为次结构色系，少许黑白灰拼接与点缀。  

    ◎价格定位 

T恤：39~49；背心：29~39；裙子：49~59；裤子：39~49； 

    ◎消费年龄 

产品初期定位 4—6岁；中期拓展 7—9岁儿童。 

    ◎产品结构： 

根据市场流行趋势按春夏季度进行产品开发，产品类别主要以针织服装为主，兼部

分梭织服装，配备鞋类、包类及配饰品，按男童、女童的比例；上装、下装的比例；

针织、梭织、毛衣的比例加以规划。 

    ◎款式编码规则（附表 1） 

  G   14   1  0    1   01  01  38 
     类型    年份     大类    小类   设计师代号   款号     色号     尺码 
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[本编码信息为：女童 2014年款，上装 T恤，1 号设计师，001款，米白，中码] 

    ◎面辅料编码规则（附表 2） 

   F  14   L   00   -12   

    辅料    年份    拉链     色号   规格（号）  

[本信息为：辅料，2014，拉链，白色，12号（或 2014年 12号白色拉链）] 

◎研发版单（附表 3） 

 

 

三、研发中心组织架构及工作职责 

本架构将从品牌长远发展角度出发，囊括服装、广告、动漫、营销专业老师及

学生之力量，合理地设置工作职位及设定工作职责。 

 

 

 

 

 

 

 

 （ 注：不标颜色岗位将需完善岗位及职能） 

总经理兼设计总监：全面负责新品牌的策划和运营，新品牌的产品开发，风格

定位和产品组合； 

总监助理：协助总经理负责新品牌的策划和运营，协调设计、营销与生产的关

系，保证品牌有序地运作；协助总监做好新品牌的产品开发，风格定位和产品组合； 

财务：负责对本部门生产经营情况和财务收支情况的计划提供参考资料，协助

有关部门编制计划，参与审核并监督执行；配合采购部门理顺原、辅材料的进出仓

管理操作，在此基础上负责搞好成本核算工作； 

设计师兼买手：负责新品牌款式和印花开发与设计，结合市场流行趋势外购样

板进行修改整合产品； 

设计部经理（兼） 

女童主设计 男童主设计 

助理 

印花图案设计 

总监助理 

跟单 

生产总监/采购 

质监 

仓管 

样衣组长 

技术部经理（兼） 

版型师 

样衣工 

品牌推广 

企划部/营销部 

市 场 拓 展

展 

网站维护 淘宝客服 

财务 

总经理兼研发总监 
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设计助理：款式图样、布办的整理和款式图平面制作与修改； 

纸样师：款式的纸样制作，版型的把控和技术资料支持； 

车版师：样衣的制作与修改及大货生产的品质货期跟进； 

营销总监（缓设）：负责新品牌的渠道开发和电商的拓展，对网店销售工作的监

督和管理，并随市场发展需要组建完整的网站维护、产品推广团队； 

生产（采购）总监：负责新品牌从开发到大货生产的面辅料的采购供应，和支

持新品牌按波段款数、款量和产品的品质要求交付终端； 

跟单：跟进设计部开发款式，传达给生产部门相关工艺、材料、制作、等细节

问题，并且对产品质量的检查等工作。 

 

四、市场调研分析 

 

    童装产品存在巨大的市场需求，因人们对小孩的重示及穿着的要求也不断地上

升，从以往的基本够用转变为时尚多变，也就是将生活品质得到了很好的提升。再

是，人们对童装的安全性、舒适性等要求提高而使价格平稳上升。现国内外许多成

人服装品牌已经涉及童装的系列产品，比如，像耐克、阿迪达斯、迪斯尼、加菲猫、

七匹狼、皮尔.卡丹等涉足童装产品的市场开发。在我国大陆占据一定的销售份额。 

据有关统计显示，我国目前就有接近 4亿的儿童，约占全世界儿童总数的 1/5，年消

费需求将超过 8 亿件，以后的消费量将逐步上升。所以说童装是一个朝阳产业。国

内知名自主品牌有巴拉巴、玛米玛卡、红黄蓝、派克兰蒂、小猪班纳等在大陆市场

占有一定的份额。 

 

五、品牌项目定向 

 

同方童园品牌生存在高等院校设计工作室的环境下，由于省内外服装相关院校

都流行设立设计工作室，以项目或者仿项目的形成倡导教学的同时，承接企业设计

的方法作为手段开展运作。我系工作室的品牌项目化模式主要区别于省内其他兄弟

院校工作室的做法，如华南农业大学服装设计工作室主要以设计接单的运作模式；
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华南理工大学与广东工业大学主要是进驻行业研发平台以服务企业模式生存，是不

营利项目；惠州学院服装设计工作室主要是企业投资的研发平台模式生存。我们将

以开展院校自主品牌项目，集产品研发、生产管理、销售一体化运作的‘校企合一’

实战平台。 

 

六、营销策略 

 

要品牌与市场双重营销决策，需引进一名有企业经验的营销专职人员执行市场

拓展任务，广告专业老师执行品牌推广、形象推广等广告策略。再接受学院营销专

业老师的理论性指导。 

◎ 市场拓展渠道 

品牌产品主要以电子商务平台为主要销售模式，开通淘宝、微淘、微博等平 

台。积极与实体店商家或商场联系，以代理销售的模式推广新产品，在学院校园成

立形象展厅及实体专卖店，未来将在主要商业地段开设本品牌实体店。 

◎ 品牌推广 

主要在服装行业院校合作区域设置免费广告，自主开发本品牌网站，开通微博、

学生 Q 群，利用学生的网络手段对品牌的宣传推广，以及社会人员到访交流来扩大

知名度。 

◎ 多方式营销手段 

 

 

本品牌将以零售方式开展营销，建立与完善 VIP服务系统，为客户办理 VIP卡，

其将享受相应的优惠政策，给予老主顾提供一些奖励，如有折扣、赠送商品、奖品

等，通过长期的、相互影响的、增加价值的关系,确定、保持和增加来自最佳顾客的

产出。同时，每年将在利用各种方式促销，处理尾货，降低库存量。 

 

七、品牌项目建设计划 
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    本品牌建设分三期运作，第一期主要计划投资机械设备、技术部办房的建设投

入、研发产品面辅料的购买、品牌的研发建设及推广工作的落实；第二期侧重在品

牌营销策略及产品研发方面的建设；第三期将完善品牌的运作模式。我们将第一期

设定为品牌建设期，分三个阶段运作需投入建设资金约 45 万（资金规划如下表） 

第一阶段（规划时间为 2013 年 9 月~2014 年 6 月）：完善办公环境建设、软硬件建设、

人员组建、品牌调研、注册童装品牌商标、形象展厅的建设、产品研发及制作等，

完成一次春夏产品发布；第二阶段（2014 年 6 月~2015 年 3 月）：主要在品牌推广、

产品规划、产品研发、样板制作与生产、样衣展示等方面着手，同时在品牌网站建

设、淘宝网页建设等产品推广上规划；第三阶段（2015 年 4 月起）：完成（网络）电

子商务平台产品上架，开始试销。2016 年起正式运营与市场拓展。 

童装品牌建设启动资金预算详表： 

第一阶段：（2013年 9月~2014年 6月） 

项目（类） 内容 费用（元） 备注 

 

 

机械设备 

平缝机 2台 12，000  

锁边车 4台 24，000  

坎车 4台 32，000  

烫台、烫板 3，000  

热转移机 1000  

剪刀等工具两套 200  

牛皮纸 200张 300  

潘通色卡 1，500  

主料 面料（梭织、针织、罗纹等） 50，000  

车线 1，000  

辅料开发 织标、织带、肩贴、钮扣、花边 15，000  

二次加工 绣印花、水洗、手工等 20，000  

包装物 包装袋、外箱、拷贝纸、防潮物、抗菌物 3，000  

包装制作 5，000  

标唛开发 主标、尺码标、洗衣标、吊牌、合格证、 20，000  
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旗标等 

交通费 调研、购物、购板等交通费及快递费 20，000  

  购板  10，000  

初板制作  20，000  

品牌推广 网站开发与建设 5，000  

广告宣传 5，000  

淘宝注册 3，000  

宣传册制作    5，000  

信息购买 购买相关的信息，如杂志、网站 20，000  

其他 运作中无法统计的不确定资金 5，000  

小计 281，000  

第二阶段：（2014年 6月~2015年 5月） 

主料 面料（梭织、针织、罗纹等） 40，000  

辅料开发 肩贴、钮扣、花边 20，000  

二次加工 绣印花、水洗、手工等 15，000  

包装物 包装袋、外箱、拷贝纸、防潮物、抗菌物 2，000  

标唛开发 尺码标、洗衣标、吊牌、合格证、旗标等 5，000  

交通费 调研、购物、购板等交通费及快递费 20，000  

  购板  10，000  

品牌推广 网站维护、广告宣传、淘宝店维护、宣传

册 

10，000  

信息购买 购买相关的信息，如杂志、网站 10，000  

其他 运作无法统计的不确定资金 5，000  

小计 137，000  

两年产品开发，建议补贴参与教师劳务费 40，000  

小计 40，000  

合计 458，000  

第三阶段（2015年 6月起）开展 2016年春夏产品企划 

 目标为顺利循环运营，需资金周转运作   
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八、资金的管理及制度 

 

为了减少资金审批程序流程，促使品牌建设顺利进行，服装工作室根据惠州经

济职业技术学院财务制度，结合品牌项目管理的特点，制定本制度。将根据经费预

算方案的中启动专项资金进行合理规划，拟制订了《文焰工作室研发中心专项资金

管理办法》附细则 

 

九、产品研发生产管理及流程 

 

1、 研发产品开发制作流程图 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 第 16 

页 

单位 总监 设计部 采购部 面辅料仓库 技术部 企划部 样衣展厅 

 1 

   

 2 

  

  

  

 3 

 4 

  

  

  

 5 

  

  

 6 

   

  

 7 

   

 8 

   

  

 9 

   

  

10 

 

 

 11 

  

  

 12 

   

 13 

   

 14 

   

 15 

 

 16 
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2、产品开发制作工作标准 

开始 

结束 

市场考察 

申请面辅材料 面辅料采购 面辅料入库 

面辅料配发 

图稿发布 

制作工艺单 

根据款式风格 

确定母版 

电脑入账、陈列 

确定开发方向 

制作产品规划 

制定时间表 

审核 

面辅料开发 

新版型开发 

款式开发 

设计稿论证 

纸版制作 

及分割 
审核 

样衣裁剪制作 

样衣筛选、版型 

和工艺论证 
审核 

筛选订货款式 参 与 参 与 

样衣复色、定价 

定货发布会 
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任务 任务程序、重点及标准 
相关资料

/表格 

确定

研发

方向 

程序 

1、产品企

划方案 

2、产品开

发任务表 

◇设计部收集国内外相关新产品信息、本企业的产品销售信息、客户需求信息、竞争对手

信息及行业流行信息等，并进行分析整理，掌握同类产品最新流行趋势，确定新产品研发

方向； 

◇讨论并制作新产品企划方案（包括：款式、色彩、面料、辅料、版型、工艺、价格等）

及新产品开发任务及时间表，报研发中心总监审核后实施； 

◇同时与采购部、技术部沟通进行面辅料及新版型的开发。 

重点 

◇制定准确的新产品企划 

标准 

◇符合公司品牌定位，适合当季流行趋势 

图稿

论证

和 

材料

配发 

程序 

1、面辅料

申请单 

2、设计图

稿 

3、材料配

发一览表 

◇根据开发任务及不同系列风格进行图稿设计； 

◇对设计图稿进行论证、修改，审核面辅料与设计风格协调统一； 

◇申请采购面辅料并与图稿一同发放。 

重点 

◇设计图稿论证 

标准 

◇达到系列开发要求 

产品

制作 

程序 

1、工艺单 

2、母版 

3、样衣 

◇技术部工艺研发组根据新产品风格制作工艺单； 

◇技术部版型组根据新产品风格制作母版并进行纸版分割后交设计部审核； 

◇技术部样衣组裁剪和样衣的制作； 

◇技术部进行样衣筛选、版型和工艺论证，交研发中心总监审核。 

重点 

◇产品制作 

标准 

◇产品与设计意图相吻合 

样衣

筛选

与 

复色 

◇样衣展厅管理员对技术部交接样衣进行电脑入账，并按系列风格进行分类、陈列； 

1、样衣出

入库单 

◇企划部组织设计部和技术部共同对订货款式进行筛选与修正； 

◇技术支持组对样衣进行核价并报批； 

◇样衣小组对所选款式进行样衣复色，参加订货会。 

重点 

◇定货会样衣的筛选 

 标准  

 ◇保质保量完成样衣开发任务  
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3、仓库物料/货品管理制度及流程 
 

提供原材料 

                  OK         抽物料做板 

                                                               OK 

 

 NO 

    

       Ok 拿料                  半成品                 三方 

          发物料                  库存         OK          物流 

退回剩余物料 

  

              OK 完货                 OK 

   

不 OK 返工                                                        可以做货  

 

OK 开货  

 

一、入库管理   

1、物料进仓时，仓库管理员必须凭送货单办理入库手续；如属回用物资应凭回

用单办理入库手续。  

    2、入库时，仓库管理员必须查点物资的数量、规格型号等项目，如发现物资数

量、质量、单据等不齐全时，不得办理入库手续。未经办理入库手续的物资一律作

待检物资处理放在待检区域内，经检验不合格的物资一律退回，放在暂放区域，同

时必须在短期内通知经办人员负责处理。 

    3、一切原材料的购入都必须用票据确认方可入库报销，同时要注意审查发票的

正确性和有效性。 

4、入库材料在未收到相应票据前，仓管员必须建立货到票未到材料明细账，并

根据检验单等有效单据及时填开货到票未到收料单，在收到发票后，冲销原货到票

未到收料单，并开具材料票到收料单，季度底将货到票未到材料清单上报学院财务。  

    5、收料单的填开必须正确完整，供应单位名称应填写全称并与票据单位一致，

如属票到抵冲的，应在备注栏中注明原入库时间，铸件收料单上还应注明单重和总

重。收料单上必须有保管员及经手人签字，并且字迹清楚。 

   二、库存管理 

1、收集仓库物品资料 

仓库人员与采购人员相互配合，对仓库的到货检验、入库、出库、调拨、移库移位、

采 购

物料 

收发 

验货 
 当季 

 产品 

仓 

库 

生 产

部 

QA 

验货 尾 部

包装 

板房 

技房 

跟单 

车间

收发 
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库存盘点,等各个作业环节的数据进行数据采集，采集数据时简单准确的记录货物的 

(名称、规格型号、数量、颜色、价格). 

2、整理数据资料，分区分工 

   将物料名称归类、整理，制订出相应的编号、帐页号、标识卡，如下将常用的

物品放在仓库随时能取的地方，保证仓库管理各个作业环节数据输入的效率和准确

性，确保企业及时准确地掌握库存的真实数据，合理保持和控制企业库存。 

  

3、仓库现场规划 

    根据仓库的空间大小，进行仓库规划，将仓库分区充分利用仓库空间，制订相

应的货架,考虑到仓库的最大库存量。现场规划不能忽视，虽然只是一个小小仓库规

划，但如果规划得不理想，如果空间足够，那就事小，如果到整理仓库、物品入仓

摆放的时候才发现空间不够，那么，不但浪费了时间还浪费了人力，财力。规划时

遵守黄金定律划分,划分时应注意以下几点： 

    1)、重要、常用的物品先规化； 

    2)、体积大的物品应先考虑数量的多少,使用的日期在规划； 

  3)、易燃、易爆、易霉的东西要严格按照安全生产管理来规划。 

 

4、整理仓库 

   根据划分好的区域、货架，将已经归类的物品对号入座，应在摆放物品时盘点

数量，这样有便于库存登记，而且这样可以省去再统计物品的时间。（物品摆放整齐，

名称、规格型号清晰，数量准确） 

多功能物料卡 

生产单号  样板 出库数量 余数 出库日期 备注 

物料名称   

各同事务必注意,物料

入库时及时填写此卡.

一份采购,一份贴在物

料架上,一份自己用于

平时查单! 

    

入库数量      

入库日期      

所放仓位      

验收签名      
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5、建立数据化管理 

    引进电脑数据化管理，根据盘点数据，按照不同的物品名称建立仓库台帐，细

心登记每次仓库物品的出入库、结存情况；并严格控制单据的出仓、入仓、领料的

填写，尽量控制漏单情况出现。 

三、出库管理  

1、各类材料的发出，原则上采用先进先出法。物料（包括原材料、半成品）出库时

必须办理出库手续，并做到限额领料，车间领用的物料必须由车间收发统一领取，

车间收发和仓管员应核对物品的名称、规格、数量、质量状况，核对正确后方可发

料；仓管员应开领料单，经领料人签字，登记入卡、入帐。 

 2、成品,半成品物料发出必须由销售部开具销售发货单据，仓库管理人员销售部门

负责人签字的发货单仓库联发货,并登记卡片。  

 

五、2014 春夏产品发布方案（另详细规划） 

1）产品定位 

   根据品牌发展规划，新产品将定于 2014 年 6 月首次在惠州本土发布，其产品定

位如下：  

产品档位：B类/中档产品 

产品类别： 

女童：T 恤 背心 半身裙 连衣裙 内裤 衬衫  

   男童：T 恤  背心  衬衫  裤子   

   产品风格：运动风格、混搭风格、街头风格、淑女风格 

材质定位：纯棉、涤棉为主 

产品系列：4-7岁（初期） 

色彩系列：红色、橙色、黄色、绿色 

辅色系列：粉蓝色、咖啡色、卡其色、灰色及白色 

2）系列产品组合（另用图文并茂表示） 

1）系列分析： 

  性别 年龄             基本式样风格 

 女 童 3-6 岭南与民族风格的多种图案连衣裙 

http://shop.9buys.com/gallery-91-grid.html
http://shop.9buys.com/gallery-93-grid.html
http://shop.9buys.com/gallery-94-grid.html
http://shop.9buys.com/gallery-108-grid.html
http://shop.9buys.com/gallery-110-grid.html
http://shop.9buys.com/gallery-22-grid.html
http://shop.9buys.com/gallery-96-grid.html
http://shop.9buys.com/gallery-26-grid.html
http://shop.9buys.com/gallery-27-grid.html


 第 21 

页 

印花接缝上衣 

装饰花卉图案或花朵图案的衬衫 

褶边装饰的小礼服裙 

印花缎带装饰短披肩 

短裤搭配印花腰带和带褶装饰的接缝印花 T恤 

印花裙伴串珠、亮片装饰 

写实印花和接图工艺 

贴身七分裤 

 男 童 4-7 写实印花和接图工艺 

几何图案的 POLO衫 

有骷髅和花朵图案装饰的 T恤 

低腰直筒裤 

对比色的运动螺纹边 

极细领带 

字母亮片装饰 

尖锐的印花及条纹 

  

    3）项目时间进度计划表 

品牌 2014 春夏新产品研发工作进度（当前任务安排） 

时期进度 主要工作内容 负责人 备

注 

2014.02 采购电动高速缝纫机、整烫设备 1套、三针五线包缝机、热

转移压烫机、工具两套（剪刀数把、直尺、软尺、划粉、笔、

镊子等） 

  

2014.02 负责购进面料、辅料、里料   

 做好版房的设计与布置   

2014.01 完成包装袋、织唛、主标、尺寸标、洗水标、吊牌、合格证

等设计，并确定好各部件相应的尺寸 

黄玄  

 完成工作室的招贴牌、LOGO的设计及跟进制作 黄玄  

2014.01 款式编号、面辅料编号、报价单、版单设计 蔡军南  

2013.12 规划好品牌春夏产品的类别、设计风格、产品系列、产品组

合、材质定位、色系定位等总体思路 

蔡军南  

期末前至

下学期初

做好学生收集图片的培训；版单数据规划的培训；款式图绘

制培训 
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第 2周 精确搜集服装尺寸、制作好基本款和常用款母版、并做好制

版分工工作，对学生进行培训 

王铄娜  

收集一些针织服装特色工艺，培训学生的制作能力，针对一

些工艺的缝制给予技术性指导。 

张美秀、

马燕红 

 

2014.3.15

之前 

负责收集或设计岭南风格服饰图案，控制不超 4色，共开发

100个； 

收集印花图案（字母构成、动物型、花草型、建筑物型、其

他综合型） 

材质与工艺型、色彩接接型、造型类、 综合 

汪俊  

2014.3.1

之前 

负责分工收集或设计小圆点、小方格、大面积撞色、大面积

拼接、条纹、彩色条纹图片，并精挑出与品牌元素相仿的确

定设计尺寸发至版师。 

  

根据企划内容分工收集与设计各小类款式 

（另做细节分工） 

男 女 童

分 组 分

工 

 

负责收集部分短裤、少些长裤 

2014.3.10 

2014.3.25 

2014.4.15 

每位设计师按企划内容按三次出图，每人每次 10 款，共计

30款 

（另做分工） 

 

  

2014.3.22 

2014.4.12 

2014.4.30 

每位制版师按选定的款式分三期完成所有款式版 

（另做分工） 

王铄娜  

2014.5.15

日前 

车版师要按版师的纸样做样，并与设计部确定细节及工艺可

行性，给予技术性探讨，同时需负责按企划进度完成产品的

制作分工。 

张美秀、

马燕红 

 

2014.5.18 根据产品结构挑选服装上架，并做好产品系列安排与搭配。 蔡军南  

2014.6.30 对新产品的工作总结分析，并研究新一季产品企划 陈文焰  

    

2014春夏产品发布会筹备工作另安排 蔡军南  
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3、服装流行趋势信息库及相关链接 
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资料库拉连接 
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市场调查资料收集 
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4、品牌商标设计及注册 

 



 第 30 

页 

5、学生发表作品 

 

学生手稿 
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朝京门 

 

 

庆丰年效果图 
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丰湖书院 
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罗浮山 
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牛 
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塔 



 第 37 

页 

 

天晓 

 

同方童园 
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6、承接项目开发承接项目开发总会代表性作

品 

 

同方童园 

 
服装                               小学生 
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惠州经济职业技术学院附属幼儿园园服 
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小果小拼盘 
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 第 43 

页 

点点滴滴 
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学生创作农民事衍生产品 
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围屋 
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西湖  
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效果图 
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乡梦效果 
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7、华贸童装作品发布会 
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8、发布会相关新闻报道 

师生共同裁剪品牌童装 
惠州经济职业技术学院服装设计工作室 70 多人组成强大研发队伍 

2014 年 7 月 2 日东江时报教育 

字号：T|T 

 

http://e.hznews.com/paper/djsb/20140702/A12/
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■《东江时报》记者范文燕 通讯员肖钦华 
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动感的音乐响起，惠州经济职业技术学院附属幼儿园的小模特们，穿着大哥哥大姐姐设计

的衣服走上 T台。日前，惠州经济职业技术学院文焰工作室举行同方童园童装梦想天梯主题作品

展示会。活动中展示了由该院自主开发、师生共同完成的品牌童装，近乎完美的设计让在场观众

见识了这些本土设计师的实力。 

已申请商标注册 

记者了解到，本次活动共展示了 6个系列 70多套衣服。每个系列都有各自的主题，各种涂

鸦和印花充满了童真童趣。 

这次展示的服装都由惠州经济职业技术学院文焰工作室的师生共同完成。文焰工作室以该

校服装与艺术系副主任、实训工厂厂长陈文焰的名字命名，其前身是于 2012年 12月成立的服装

设计工作室，于今年初改名为文焰工作室，工作室位于惠州经济职业技术学院校内。 

工作室主要有三大功能,一是承担学生真岗实干实践学习任务；二是提升教工“双师”技术

能力；三是整合教工资源协同创新运作自主童装品牌。 

目前，文焰工作室有服装、广告、动漫、营销专业的师生 70多人，强大研发队伍为品牌的

创立打下坚实的基础。去年，陈文焰带领团队立足于客家文化开发出自主品牌——— 同方童园

童装，目前已经申请商标注册，并与惠州知名童装品牌小当唛紧密联系与合作。此外，该品牌与

乐活（东莞）制衣厂也有合作。 

“同方童园童装品牌整合了学院服装实训工厂、荣荣飞虎人才培养基地等资源，以自主产

品设计与开发、自主生产与管理、自主销售与推广为一体的企业模式运作。本品牌初期以 3至 6

周岁儿童群体定位。”陈文焰说，目前正处在品牌文化建设阶段，接下来会将品牌推向市场，并

首先在网络上销售。 

学生毕业可直接上岗 

在文焰工作室有 50多名各个专业的学生，他们利用课余时间到工作室学习工作，在工作室

发挥自己的特长，全方位参与产品的产供销整个流程。 

陈文焰介绍说，在工作室设计产品图纸、制作出成品等一系列流程都是学生在操作，老师

更多的只是提供指导。老师们可以跟外部企业的师傅学技术提高教学质量，学生们更容易了解社

会企业的管理运营模式，毕业后可以直接进企业上岗或者自己创业，老师、学生都得到了锻炼。

当前，学院正在探讨将相关课程融入工作室的工作中，也在考虑为加入工作室的学生加学分，让

工作室走得更远更好。 

林莹珍是该校服装与艺术系的应届毕业生。在交完毕业设计后，她原本想外出找工作，刚

好文焰工作室需要人帮忙，她果断决定留校。她在工作室主要负责工艺方面的工作，比如打板、

做样品等。“在外面工作必须靠自己，没有人教你该怎么做，但是在这里有老师指导，我现在边

工作边学习进步得很快。” 

对话陈文焰 

同方童园=流行元素+岭南文化元素 

《东江时报》：同方童园有什么样的品牌故事？ 

陈文焰：同方童园有两个元素：一个是“梦境家园”、一个是“现实记忆”。“梦境家园”

是指同 
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方童园的主要场景“鹅湖”，湖边有许多梦境奇观，让孩子们有创造力、想象力；“现实

记忆”元素具有象征性，讲述了 4个来自不同地方的小儿童，他们有着不同的语言，在鹅湖边玩

乐，彼此之间有心灵的沟通，建立了良好的友谊关系，共同过上游乐园梦幻般生活。我们品牌口

号是：同一片蓝天，同一个世界，同一个梦想。 

《东江时报》：在品牌设计上，同方童园有什么特点？ 

陈文焰：在面料、辅料的选择上，我们实行严格把关，注重吸湿性、透气性、柔软性、保

暖性等良好功能，将以采取高成份棉的针织布和部分棉麻机织布作为产品的材质。在设计上，我

们将吸取欧、日、韩等国家的流行元素，结合岭南文化元素进行优化组合，突显个性，引导时尚。

在色彩运用方面，将红、橙、黄、绿作为主打色系，清新、明快、雅致的环保色 

彩作为次结构色系，少许黑白灰拼接与点缀。 
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9、产品开发相关费用
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